
中经记者 杨让晨 上海报道

“商业航天发展很快，超乎

我们的意料。”中国科学院院士

王建宇在“2026 浦江创新论坛

太空算力产业生态论坛”上表

示。原来是在地面计算，现在

算力上天，通过天算把大量数

据变成信息下行。

商业航天的一大方向就是

把算力送上太空。太空算力是

构建于地球轨道上的下一代分

布式计算范式，将数据中心的

核心硬件部署于太空，形成轨

道级 AI 基础设施，实现数据在

采集源头完成处理与分析，从

而将卫星从传统的“数据下行

中继”升级为可自主决策的“在

轨智能体”。

太空算力可以为产业、普

通人带来什么？东方天算CEO

刘京晶告诉《中国经营报》记

者，太空算力正在经历从技术

验证到规模化应用的渐进式发

展过程，未来有望从智能终端

协同逐步拓展至更多行业应用

场景。

不过，在将算力送上太空

的过程中，仍有不少挑战需要

克服，例如，芯片的能力、火箭

的发射、卫星的网络问题等，这

些都是很复杂的跨学科问题。

“需要在创新的过程中逐一击

破。”刘京晶进一步表示。

为此，上海市日前推出了

“明珠星座计划”，以建设“吉

瓦（GW）级天基计算星座”为

长期目标，围绕天地一体化算

力网络、空间能源等方向持续

推进技术探索，推动智能计算

能力由地面进一步向近地轨道

延伸，计划到 2030 年逐步建成

全球覆盖、天地协同、自主可控

的太空智能算力基础设施和服

务网络。
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全球算力需求激增

“明珠星座”战略落子算力加速向太空突围

东吴证券相关报告指出，太

空算力就是将服务器、AI芯片、存

储设备等计算资源部署在近地轨

道、地球同步轨道等太空环境，构

建“太空数据中心”。

算力指向太空背后，是当前

对数据的巨大需求和地面数据中

心存在的瓶颈。

根据中国信息通信研究院发布

的《综合算力指数蓝皮书（2025）》，

当前全世界的算力需求呈现爆发

式增长，截至2024年年底，全球通

算规模达 628 EFLOPS（FP32），同

比增长 14.0%；智算规模达 5693

EFLOPS（FP16），同比增长64.7%；

超算规模为20 EFLOPS（FP64）。

另据国家数据局数据，2021

年到 2025 年，我国的智能算力总

规模从 159 EFLOPS 增长到 1590

EFLOPS。

但这远未满足当下及未来对

算力的需求。以智算规模为例，

在全球智能化进程加速推进的背

景下，智算需求呈现出高速增长

的强劲态势。据国际数据公司

（IDC）预测，2024 年全球人工智

能服务器市场规模为 1251 亿美

元，2025年预计将增至1587亿美

元，2028年有望达到2227亿美元。

在此背景下，全球各国正在加

速人工智能的战略部署与算力基

础设施投入。工业和信息化部近

日印发的《信息通信行业发展“十五

五”规划》中就提出，加快全国一体

化算力网建设，构建“枢纽—区域—

边缘”多层次算力设施体系，有序部

署万卡、十万卡及以上智算集群。

不过，目前地面的算力设施耗

电量巨大。据中国信息通信研究院

测算，2024年，我国算力中心用电量

约为1660亿千瓦时，近5年复合增长

率约为15%，占全社会用量的1.68%。

未来，天基计算还有许多难题

需要攻克。

相关资料显示，天基计算是

一项高度复杂的系统工程，涉及

完整而复杂的产业链协同。对面

向长期运营的天基算力基础设施

而言，不仅要解决单点技术突破，

更要形成贯穿硬件、软件、网络与

服务体系的自主技术能力和稳定

产业支撑。

“目前，东方天算已与多家产

业链上下游企业开展合作，将围绕

天基计算关键环节持续推进协同

创新。”刘京晶告诉记者。

不过，太空算力从技术验证走

向规模化应用，仍面临能源、散热

及计算架构等多方面挑战。刘京

晶表示，卫星进入太空后，能源供

给和热管理是首先需要解决的问

题，这不仅涉及能源系统本身，也

与材料、结构设计等密切相关。与

此同时，面向智能计算需求，星载

芯片及计算架构仍存在多种技术

路线，目前整体处于前沿探索和持

续验证阶段。

面对未来，刘京晶表示，希望

未来3—5年能够看到的是算力的

“太空大脑”和“地面小脑”协同。

据了解，面向 2030 年建设目

标，“明珠星座”将采取“技术验证

—能力迭代—规模组网”的渐进式

建设路径。

“工程化验证阶段，东方天算

将围绕国产算力载荷、光计算载

荷、新型能源系统等方向持续开展

在轨验证，通过不同试验星验证天

基算力基础设施中的关键技术能

力。”东方天算方面表示，在完成阶

段性技术验证后，“明珠星座”将逐

步进入首批卫星部署及星座组网

阶段，并结合国内运载能力与批量

发射条件持续提升单星算力和星

座整体能力，推动太空算力从单点

技术验证迈向系统级工程建设和

规模化组网。

天地协同新图景

一部手机、一场直播和135亿单：
抖音电商重塑农产品人货场

中经记者 黎竹 张靖超 河南新乡报道

“田间成熟的庄稼、村口晒太

阳的留守老人、邻里朴实琐碎的

日常，全是太行山区最真实的烟

火，就这样被全国各地的网友看

到；我从没有想过自己会成为一

名拥有粉丝的创作者，更不敢想，

一部手机、一场直播，能给沉寂的

山村带来翻天覆地的变化。”9月

15 日，在遇见好“丰”光——抖音

电商2026丰收大会上，“三农”创

作者李亚云（注：抖音号“李福

贵”）向包括《中国经营报》在内的

媒体记者讲述了自己通过短视频

和直播带领村里发展的故事。

本次丰收大会落地河南新

乡，抖音电商头部创作者董宇辉

（注：抖音号“与辉同行”）在视频

祝福中谈及自己农村成长的经

历，分享“阅山河”节目走遍全国

二十余省市的见闻，从河南的西

瓜酱、香油，到宁夏滩羊、洛川苹

果、奉节脐橙，一个个地域好物经

由直播间走向全国。

农业和数字经济融合发展

是近年来电子商务发展的主要

特点之一。商务部数据显示，

2025 年全国农村网络零售额增

长 6.7%，其中农产品网络零售

额增长 9.9%。这个数据背后是

大批“三农”创作者开始扎根乡

土、通过直播电商拉动本地农产

品销售和乡村文旅增收，推动乡

村振兴。

《2026 丰收节抖音电商农产

品消费数据报告》显示，2025年9

月至2026年9月，累计有超426万

抖音电商创作者参与农产品带货

并实现动销，平台累计销售各类

农特产品135亿单。

正如李亚云和董宇辉所说，

内容推动的不仅是农产品的销

售，更让乡村被更多人看到。农

业农村部农村经济研究中心二级

研究员张照新表示，短视频、直播

等正在把乡村的自然景观、农耕

文化、民俗技艺、特色物产和生产

生活方式进行更具感染力、传播

力和辨识度的表达，转化为消费

者对乡村产品、文化和生活方式

的关注与认同，进而带动农产品

销售、乡村旅游、民宿餐饮、文化

体验等多元消费。

我国发展地标农产品具备得

天独厚的优势，但一直以来，国内

农产品市场长期存在标准化程度

不足、地域特色农产品品牌辨识度

较低、品质参差不齐等痛点，整体

处于“有类无品”的困境。

专业人士曾告诉记者，目前中

国农业市场过于分散，但蔬菜占全

世界70%、水果占全世界约1/3、养

殖水产品约占全世界的60%，如果

能够“做出品牌”将会有很大的想

象空间，甚至很有可能出现“佳沛

奇异果”这类国际流通的品牌。

抖音电商数据显示，近三年

来，其累计销售各类农特产品销售

规模累计增长超90%，日均有3235

万件农货包裹从产地发往全国。

抖音电商综合业务鲜食生活

休食调味行业负责人许旭介绍，除

助力农品销售本身外，平台更关注

产地中小商家长效经营瓶颈、土特

产“有产品、无品牌”等现实问题。

为此，今年以来，平台相继推出“地

标认证”“严选商品”两大专项。

据了解，商家提交经国家知识

产权局、农业农村部认定的地理标

志相关资质，由平台完成核验后，

符合要求的商家及对应商品可获

得并展示“地标认证”标识。严选

商品则直面生鲜行业品质差异痛

点，针对生鲜品类逐一制定行业

通识的优质标准，并为符合标准

的商品打标专属严选标识。截至

2026 年 8 月，“严选专项”已涵盖

1500 余个商家；“地标认证”已覆

盖 1000 余个地标品种，累计有超

9万个商品通过核验并获得“地标

认证”标识。

与此同时，平台上一批达人的

高标准品控实践，也正在向下传

导，带动广大中小创作者建立品质

意识。以与辉同行为例，他们建立

起一套严苛的“三重送检”体系：商

家自检、达人方送第三方抽检、上

播后以消费者身份随机抽检。另

外还要经历平台、第三方机构、达

人团队多轮验厂验产地。

这套高标准也倒逼合作商家完

成供应链升级。宁夏滩羊头部商家

（注：抖音号“宁鑫”）和与辉同行合

作之后，将原有30%—40%的抽检模

式进行升级，宰前检测、屠宰、排酸、

分割、包装全流程设置质量把关节

点，还新建无菌屠宰场，把鲜肉保

质期从 15 天延长到 45 天；洛川苹

果商家（注：抖音号“寻味秦川”）引

入绿盟分选设备，扫描甄别苹果内

部霉心、腐烂、糖度指标，再叠加人

工外观复检。此外，严苛的品控也

换来了正向增长，宁鑫年销售额从

2020年1亿元增长至2025年5.5亿

元；寻味秦川5年累计合作果农约

3800户，辐射周边10个乡镇。

货：加强地标农品心智，平台 + 达人共建品控机制

人：“三农”创作者涌现，头部示范带动品质共识

近几年，新农人通过平台创

作短视频和直播，向消费者展示

中国特色农产品，吸引B端采购商

或者面向 C 端零售，已经成为一

种趋势。

业内认为，短视频和直播将

过去受到地域限制的特色产品

直接链接到各地消费者，为地方

特色明显、市场认知度不高的

“小特产”提供了更广阔的市场

空间。抖音电商数据显示，海量

用户通过短视频和直播种草农

特产品，全年农特产品挂车短视

频数量 4.93 亿条，直播间农特产

品讲解总时长 5331 万小时，成交

额 超 百 万 元 助 农 直 播 累 计 近

10000场。

手拿着一只蓝色的艾草老虎

粽挂件，李亚云娓娓道其如何通

过记录太行山乡村的真实故事在

抖音收获 1288 万粉丝。据悉，去

年“双 11”期间，她正式开启在抖

音电商的首次直播带货。首次开

播短短10分钟，34000多单小米一

售而空，她感慨：“这次直播让我

明白了，原来流量不仅可以让一

个人被看见，也可以帮助很多农

货打开新的销路。”

根据李亚云的介绍，在走红

之后，她不仅借助热度直播带货

黄小米、土鸡蛋等家乡特产；还组

织村里的中老年妇女参加手工作

坊，通过乡村的布艺挂件，让不少

村民大姐赚到了工资。

数据显示，抖音电商正通过

短视频、直播、商品卡、搜索等多

元场景协同发力，深度连接“三

农”创作者和消费者，为农产品消

费带来全新增量，持续放大数字

助农效能。

中国人民大学农业与农村发

展学院教授陈卫平指出，传统模

式下生产者和消费者之间相对隔

绝，而直播电商通过新农人的镜

头，直观展示田间劳作与乡土风

貌，形成“先信任人、再信任品”的

逻辑。

一方面，海量用户通过短视

频和直播认识主播，再“种草”优

质农品。山西吕梁临县的返乡大

学生兄弟高文春与高小聪均为恋

家的返乡创业者。据高小聪介

绍，抖音号“农民大春”聚焦放羊、

收土豆、制粉条等真实农耕场景

积累 82 万粉丝，单条视频最高播

放量近2000万。

据高小聪介绍，随着线上消

费者对视频中土特产的购买需求

增长，他们从最初私域发货逐步

拓展，到如今主营红皮土豆、小

米、红皮葱等三十余种特产，货源

覆盖本村及周边乡镇，年销售额

超百万元，其中红皮土豆旺季单

月销售额近20万元。

然而，高小聪也提到农产品

流通的艰难，“生鲜的活儿真不好

干，土豆磕了、小米受潮了，都会

遭差评”。为此，他们推出“试吃

保障”“损坏赔付”等服务，并做起

“订单农业”。像这样重视品控、

做好售后的新农人正在越来越

多，在头部达人的示范引领下，越

来越多田间主播坚持实拍田间纪

实、科普农产品特性、把好发货质

量关口。

据了解，为更有针对性地助力

地标农产品上行、打造区域品牌，抖

音电商推出多个助农专项，聚焦乡

村“人、货、场”，不断助力区域农产

品焕发生机，加速推动一批特色农

产品品牌突破地域限制、走向全国

市场。平台的标准体系、头部达人

的溯源直播，再加上本土商家、新农

人的产地运营，多方力量共同打通

农货上行链路。

以新乡为例，其封丘金银花、

辉县山楂等产品相继入选“全国名

特优新”农产品名录。依托抖音电

商“山货上头条”“金产地计划”“村

播兴农计划”等专项，过去一年，太

行山小米、原阳大米、封丘金银花

等一批新乡好物，也通过短视频

与直播走出乡土，商家规模和线

上销售体量均稳健增长。

“造节”促消费也是抖音电商

一直在探索的方向。比如在丰收

节期间，抖音电商同步开启线上专

属品类日和产业带专项扶持等系

列活动。据丁浪透露，在抖音电商

“区域好物卖全国”的支持下，其将

贵州的山货展示给更多消费者，半

年时间带货GMV超50万。今年抖

音电商首届年货节，他们通过视频

在活动期间卖出超10万元的山货。

通过线上直播间，也让传统农

业和数字经济深度融合、打破了地

域壁垒，为农产品销售开辟新增

量。张照新指出，传统流通体系

中，农产品经过多级收购、批发和

混同交易后，往往被作为同质化

“大路货”销售，优质、特色、生态、

地域等差异化价值难以有效体

现。但对具有地域特色、小众属性

和品质优势的农产品来说，可以借

助电商和内容传播找到更精准的

消费群体，推动“优质优价、特色优

价”的消费生态形成。

抖音电商方面介绍，除搭建标准

体系外，平台也注重本土商家的成

长，以期把产业收益和就业机会留在

县域。过去一年，抖音电商深入全国

各个产地，开展线下实操培训，为各

地商家提供专业运营指导。数据显

示，年成交额破百万元的农货商家

超7万个，同比增长50%，全年落地

近10000场成交额破百万元的助农

直播。从平台建立基础准入与标签

体系，到达人二次深度品控，再到广

大新农人扎根产地守好源头品质，

多方合力之下，数字助农不再只是

短期流量的热闹，而是向着标准化、

可持续的乡村产业方向稳步前行。

场：产销直联、情感互动，品质驱动产业长效增长

打造在轨智能体

太空算力不仅是在太空建设

数据中心这么简单，有业内人士对

记者表示，卫星需要变成智能体、

要形成星座协同、有分布式任务调

度、有联邦学习框架，真正闭环以

后，才能实现算力底座从智能体天

花板到算力的突破。

在中国工程 院 院 士 邬 江 兴

看来，智能体卫星不是现在狭义

的通信卫星，而是存算通感知一

体的卫星，核心是智能体卫星互

联网。

不过，目前在太空超低轨上运

行的卫星们仍有不少难题需要攻

克。“首先是大功率和小阻力，超低

轨上卫星虽然可以不带燃料，但是

需要电力打开太阳能帆板，超低轨

同时还有空气，而帆板越大，功率

越高，阻力就越大，因此卫星需要

符合空气动力学要求。”邬江兴表

示。除此之外，高算力还会消耗高

电力，在太空散热需要散热板，尽

管可以堆芯片，但体积、重量却严

格受阻。

“散热需要面积，面积又推高

阻力，集成度越高，卫星的单位功

耗通常越大。”邬江兴进一步表

示。这四重矛盾需要同时实现通、

存、算、智、控六位一体，要求转换

架构和范式。

那么架构和范式如何转换？

在邬江兴看来，太空算力网络是

一个不错的选择。“在智能体网络

中，每颗星都是智能体，星间直接

协同，是智能体构成的网络，而非

网络构成的智能体。”

在此背景下，“明珠星座计

划”应运而生。据了解，“明珠”既

寓意上海城市地标东方明珠，也

代表上海面向未来太空算力产

业布局的重要载体。“明珠星座

计 划 ”由 东 方 天 算 担 任 链 主 单

位，并联合上海交通大学等科研

机构及产业链上下游合作伙伴

共同推进。

李亚云教村民做手工。 受访者/图


