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东西部协作助力贵州长顺现代农业起宏图

特色单品引培与粮食安全攻坚

《中国经营报》：长顺县构建“1+

2+N”现代农业体系，依托东西部协

作打通粤港澳大湾区外销渠道，整体

协作思路与资金投入情况如何？

杨万福：近年来，长顺县紧紧抓

住东西部协作帮扶机遇，围绕“1+

2+N”产业布局，积极探索“埔·顺”

产业协作新路径，持续完善生产要

素配套、健全特色产业链条、完善市

场营销体系，推动现代农业产业高

质量发展。

自开展东西部协作，特别是

2021 年广州市黄埔区对口帮扶长

顺县以来，照“东部市场所需、长顺

产业所能”的原则，紧盯东部市场，

投入广州市协作资金2.35亿元，其

中1.83亿元用于发展产业项目，产

业设施配套不断提档升级。

《中国经营报》：在绿壳鸡蛋产

业发展方面，长顺县在主体引进与品

种培育方面，有哪些具体实践？

杨万福：在主体引培和品种改

良上，长顺县重点在“引”上做文章。

2016年，引进农业产业化国家重点龙

头企业、高新技术企业广东天农食品

有限公司，在长顺县投资5亿余元，致

力于本地绿壳蛋鸡品种的研发培

育。经过多个世代不断提纯育种和

选育扩繁，长顺县绿壳蛋鸡产蛋率、

绿壳蛋率大幅提升，已成为中国国家

地理标志产品。目前，日产蛋量约30

万枚，其中部分为营养价值高、深受

市场喜爱的绿壳蛋，已成为粤港澳大

湾区、长三角等地的鸡蛋供货地。

2022年，我们通过东西部协作

机制，引进了贵州百顺农牧有限公

司。该公司是集商品蛋鸡养殖、饲

料生产、禽肉类销售、养殖研究、带

动农户经营为一体的，从事蛋鸡产

业化开发的公司，目前年产鲜鸡蛋

6.5万吨、有机肥5000吨，年销售额

达 1 亿元，进一步提升了长顺县鸡

蛋产业市场竞争力。

《中国经营报》：在粮食主导产

业发展方面，黄埔区科研协作改良品

种提升稻谷亩产的幅度多大？惠及

多少稻农？

杨万福：为了守护粮食安全，两

地合作推行“黄埔科研+长顺基地”

模式。2023年，隆平农业科技黄埔

研究院等科研单位在长寨街道付家

院村进行高产、抗干旱水稻品种科

技攻关，测得最高亩产 1045.9 公

斤。2024年，两地继续进行科技攻

关，平均亩产904公斤，推广小农机

装备耕作，破解农作物耕、种、管、收

等环节难题。

在科技攻关推动下，通过东西部

消费协作政策加持，长顺县大米加工

产业不断壮大。其中，依托国家级龙

头企业爱民米业，辐射带动长顺县以

及周边地区约30万亩粮食种植，惠

及约6万户种植农户，其中长顺县分

别达10余万亩、约2.3万户。

《中国经营报》：在农旅融合方

面，广州市黄埔区导入文旅资源，带

来了怎样的引流与交流效果？

杨万福：近年来，广州市黄埔

区陆续多次组织劳模疗休养团，

共约200人次到长顺县开展参观

考察、文化体验、农事参与、休闲

养生等活动，体验苗族特色拦门

酒、打糍粑、歌舞表演等活动，葡

萄、苹果采摘等成为疗休养团的

亮点活动。通过在长顺县深入体

验，让劳模们感受到两地对口协

作的成果，共同促进两地文旅创

意交流，不断提升文旅产业发展

水平。

《中国经营报》：从物资支援到

人才协作，东西部协作如何践行军

民同心、共同富裕的长征初心？

杨万福：西部地区输出生态

农产品、红色文化资源，粤港澳

大湾区输出资本、技术，不再是

单向“施舍式”帮扶，而是双向互

利共赢。就像当年军民互帮互助

一样，西部地区提供优质供给，

东部地区拓展发展空间，两地群

众交往交流交融，实现“东部市

场赋能老区、西部供给惠及湾

区”，重塑新时代守望相助的共

同体关系。

同时，东西部协作坚持党建

引领，把党组织建在产业链上，东

部挂职干部、技术人才扎根西部

革命老区，如同当年红军扎根群

众，深入村寨田间，听群众诉求、

解发展难题，干部群众拧成一股

绳，延续军民同心的组织底色。战

争年代的物资支援，已变为人才、

技术、理念跨越山海输送，把东部

地区发展经验带到红色土地。

从红军长征时期自给自足的

小农经济，到与粤港澳大湾区互利

共赢的订单现代农业，变化的是生

产工具、市场条件，不变的是军民

同心、人民至上、共同富裕的初心。

单向“施舍式”帮扶变双向互利共赢

中经记者 夏治斌 黔南长顺报道

在贵州省黔南布依族苗族自

治州长顺县广顺镇石板村凤凰坝，

丁福洲已经种了10年苹果。进入9

月，果园里的苹果陆续进入成熟期，

丁福洲又迎来了一年的收获季。

长顺县也是一片留有红军长

征印记的土地。1935年春，中央红

军长征途经这里。同年4月11日，

中央纵队抵达长顺县生联村，并在

当地留下了红军标语。90余年后，

《中国经营报》记者沿着长征足迹

来到长顺县，走进丁福洲的高钙苹

果种植基地，实地了解富农之路。

丁福洲来自江西省。在2016年

来到长顺县之前，他并没有接触过果

树种植。丁福洲从朋友处了解到，长

顺县的苹果口感好，且西南地区苹

果售价和市场行情不错，便和几位

堂兄弟凑钱来到长顺县种植苹果。

“当时，之所以能下决心过来，

是经朋友极力推荐，说这边的苹果

口感好、售价高、市场行情好，我就

动了心。”丁福洲说。如今，丁福洲

经营的果园超过300亩，其中高钙

苹果核心区投产面积约 270 亩。

据其预计，今年果园总产量可达到

65万斤，产值约190万元。

相关数据显示，目前，长顺县

苹果种植面积约3.5万亩，其中约

3.2万亩已进入投产期，年产量约

8.9万吨、产值约9亿元。

防灾提质拓市场
黔南长顺高钙苹果走出发展新路

给果树撑起防灾减灾“保护伞”

丁福洲将长顺县的苹果口感

概括为“九分甜、一分酸”，特点是

脆爽。目前，其基地种植有嘎啦、

红富士、维纳斯黄金等品种。其

中，维纳斯黄金是基地目前重点

种植的晚熟品种之一。

不过，要在贵州山区种好苹

果，面对的不只是品种选择问

题。丁福洲说，苹果喜光、耐旱，

连续阴雨容易带来早期落叶病、

褐斑病等问题，叶片在生长期提

前脱落，还会影响果实的个头、着

色，以及下一年的花芽数量。

相比连续阴雨天，冰雹带来的

影响更加直接。“最致命的一次天

灾是2021年，果园遭遇了一场罕

见的冰雹，没成熟的苹果被全部打

烂落光、颗粒无收。”据丁福洲回

忆，虽然此后获得了农业保险定损

理赔，但果树本身也受到影响，随

后两三年仍出现减产和低产问题。

如何降低恶劣天气对苹果生

产的影响，成为当地提升产量和

品质需要解决的问题。丁福洲告

诉记者，2022年，在遭受冰雹灾害

后的第二年，广州市黄埔区东西

部协作专项资金扶持80多万元，

帮助基地搭设了防雹网。此后，

东西部协作资金又陆续支持 PO

高透光薄膜、竹料、钢架铁丝等避

雨棚建设物资，果园按照“协作资

金出主料、我们出人工”的方式建

设避雨棚。

从单个果园来看，一张防雹

网、一层避雨棚改变的是抵御自

然灾害风险的能力；从整个产业

来看，则反映出当地苹果生产设

施不断完善。

长顺县农业农村局党组成

员、副局长杨万福告诉记者：“为

发展高钙苹果产业，当地已累计

投入资金300万元，实施苹果避雨

棚项目，覆盖主产区的苹果种植

大户31户，共计400亩果园，有效

降低了冰雹灾害和病虫害带来的

影响，户均增收30万元，同时有效

带动果园周边300余人稳定务工，

人均年收入 1 万余元。2025 年，

长顺县的高钙苹果产量和品质均

实现提升，全县总产值达9亿元。”

设施投入带来的变化，在丁福

洲的果园里已经有所体现。据介

绍，在搭建避雨棚后，雨水不再直

接冲刷果树，过去六七月份容易出

现的早期落叶病、褐斑病得到有效

控制，叶片可以保持更久。与此同

时，基地从2020年前后开始增加

有机肥使用量，逐步替代部分化

肥，并减少使用化学农药。

丁福洲表示，通过基础设施

和种植管理方式的调整，果园亩

产已经从过去的约1000斤提高到

目前的3000—4000斤。

10年来，丁福洲对于苹果产业

的思考，也从最初的“怎么把果树

种活”，逐渐转向如何提高品质、稳

定产量并拓展市场。

据了解，基地在建园初期就已

经建设了保鲜冷库。对于季节性

明显的水果而言，冷库能够延长保

存和销售周期。

在丁福洲看来，如果要进一步

提高附加值，仅靠鲜果销售还不

够。“前几年，县里的相关部门也曾

来调研过，想利用残次果拓展包括

纯天然苹果汁在内的精深加工项

目，但目前还没有实施落地，还是

以鲜果销售为主。”丁福洲说。

农业部门也注意到苹果种植

产业链进一步延伸的空间。杨万

福告诉记者：“目前，苹果以初级加

工销售为主，深加工产品较少，这

也是当地农产品面临的一大困境

之一。未来，我们将积极对接粤港

澳大湾区优质企业，探索优质农产

品深加工的更多可能。”

从生产端建设防雹网、避雨

棚，提高抵御天灾风险的能力，到

利用早熟优势抢占市场窗口，再到

通过“品长顺”区域公共品牌拓展

销售渠道，长顺县高钙苹果产业正

在从单纯扩大种植，转向更加重视

品质、品牌和市场。

相比继续扩大规模，丁福洲现

在更希望把已经投产的高钙苹果

园经营好。“我们现阶段的目标非

常务实：不再盲目铺摊子，全力精

细化管理这270亩高钙苹果园，依

靠现有的避雨棚和防雹网把自然

灾害降到最低，提升口感和品质，

一步一个脚印向前发展。”丁福洲

表示。

对于长顺县的高钙苹果产业

而言，防灾设施让生产更加稳定，

苹果早熟优势提供了进入市场的

时间窗口，东西部协作和区域公共

品牌则为继续拓展市场提供了新

支撑。

从“种得活”“种得好”到“卖得好”

抢出苹果错峰上市“时间差”

苹果种出来之后，最终还是要

接受市场检验。与北方的苹果主

产区相比，上市时间较早，是长顺

县苹果参与市场竞争的一项优势。

“和北方产区相比，长顺县的

早熟苹果能提前20天到1 个月的

时间成熟上市。我们主要利用这

个宝贵的时间窗口去打‘时间差’、

抢占市场。”丁福洲告诉记者。

以早熟嘎啦苹果为例，在北方

地区的苹果尚未大规模上市时，长

顺苹果已经开始进入市场。丁福

洲告诉记者，在这个时间窗口内，

早熟苹果不分大小、按照通货进行

大宗批发，一斤价格可以达到4元

多。“对于果园而言，能否抓住这

20—30天的时间差，直接关系到早

熟苹果的市场表现。”

随着北方地区的苹果陆续上

市，长顺苹果的“时间差”优势也会

逐渐缩小。“等到了8月份之后，北

方地区的中熟苹果陆续铺天盖地

上市，我们的这种‘时间差’优势就

不复存在了，价格和竞争也会更加

激烈。”丁福洲说。

在丁福洲看来，除了利用上市

“时间差”外，下一步还要继续拓展

贵州省以外的市场。目前，其基地

苹果销售仍主要集中在贵州省内，

并以贵阳市场为主，主要走量方式

是客商集中上门大宗批发。

丁福洲也尝试过包括淘宝在

内的线上平台，并通过东西部协作

平台对接外地客商，但从果园目前

的销售结构来看，贵州省外市场还

有较大的拓展空间。

从长顺全县来看，区域公共品

牌建设正在成为当地拓展市场的一

个重要抓手。杨万福告诉记者：

“‘品长顺’是长顺县域农产品区域

公共品牌，长顺县全力打造‘品长顺’

区域公用品牌矩阵，构建区域公共品

牌+企业自主品牌+地理标志产品发

展体系，整合全县50余款特色优质

农特产品纳入品牌矩阵，统一标准、

统一标识、统一营销，推动农产品从

‘论斤卖’向‘论质卖、论牌卖’转变。”

杨万福表示，长顺苹果已经获

批全国名特优新农产品。借助定

点帮扶、粤黔协作等平台，当地农

特产品也在通过线上电商和线下

展销等方式向省外市场拓展。

苹果产业的发展，也为当地群众

提供了在家门口务工的机会。丁福

洲介绍，基地常年有十多名固定管

护工人，到了夏季修枝、套袋补袋以

及秋季集中采摘高峰期，每天需要

五六十名工人，主要来自周边村寨。

“每年仅支付给乡亲们的务工

工资就高达70多万元。”丁福洲说。

相关数据显示，东西部协作支持的

苹果项目共带动果园周边300余人

稳定务工，人均年收入1万余元。

中经记者 夏治斌 黔南长顺报道

1935年春，中央红军长征途经

贵州省黔南布依族苗族自治州长顺

县。4月11日，中央纵队抵达长顺县

生联村，并在当地留下了红军标语。

90余年后，《中国经营报》记者

沿着红军长征的足迹来到长顺县采

访了解到，当地正在借助东西部协

作，构建“1+2+N”（以优质粮油为主

导产业，以生猪和生态家禽为支柱，

蔬菜、水果、经济林等多元产业协同

发展）的现代农业体系，将高钙苹

果、绿壳鸡蛋、大米、菜籽油等特色

农产品与更广阔的市场连接起来。

自 2021 年广州市黄埔区对口

帮扶长顺县以来，双方围绕产业、科

研、市场等展开协作。按照“东部市

场所需、长顺产业所能”的原则，长顺

县投入广州市协作资金2.35亿元，其

中1.83亿元用于发展产业项目。

从产业端的苹果避雨棚、蛋鸡

自动化设备和水稻良种攻关，到流

通端的冷链仓储、“菜篮子”基地和

区域公共品牌建设，这些协作如何

改变长顺县农业发展格局？当地农

产品在走向粤港澳大湾区市场过程

中还存在哪些短板？围绕这些问

题，记者日前专访了长顺县农业农

村局党组成员、副局长杨万福。

从“论斤卖”转向“论质卖、论牌卖”

《中国经营报》：截至目前，全

县累计认证多少粤港澳大湾区“菜

篮子”基地？线上、线下平台带动销

售额增长情况如何？

杨万福：近年来，全县累计

认证粤港澳大湾区“菜篮子”基

地 6 个。今年，当地通过积极组

织企业参加广州博览会等线下

展销活动，巩固拓展“832 平台”

（脱贫地区农副产品网络销售平

台），以及淘宝、京东、抖音、黄埔

帮扶馆等线上平台，帮助长顺县

销售农畜牧产品和特色手工艺

产品 1.84 亿元。其中，“菜篮子”

基地实现销售额 7996.91 万元，

具体包括广东省销售额 1728.97

万元，累计带动上千人实现稳定

就业增收。

《中国经营报》：“品长顺”县

域公用品牌矩阵是如何构建的？

目前已重点培育哪些知名品牌与

经营主体？

杨万福：“品长顺”是长顺县

县域农产品区域公共品牌。近年

来，长顺县全力打造“品长顺”区

域公共品牌矩阵，构建“区域公共

品牌+企业自主品牌+地理标志产

品”发展体系，整合全县绿壳鸡

蛋、高钙苹果、紫苏油、茭白等 50

余款特色优质农特产品纳入品牌

矩阵，统一标准、统一标识、统一

营销，推动农产品从“论斤卖”向

“论质卖、论牌卖”转变。

近年来，通过投入东西部协

作资金，依托东部市场，持续巩固

培育“但家香酥鸭”“长顺绿壳鸡

蛋”“爱民大米”“熊八妹菜籽油”

等知名农产品品牌。

《中国经营报》：统一使用“品

长顺”品牌后，当地在品牌溢价、认

证以及全国市场覆盖率上取得了

哪些突破？

杨万福：长顺绿壳鸡蛋为国

家地理标志保护产品，并列入了

国家级畜禽遗传资源保护名录，

长顺县也顺利获评“中国绿壳蛋

鸡之乡”称号。绿壳鸡蛋使用

统一品牌标识后，产品议价能力

提 升 约 30% ，批 发 价 格 明 显 上

涨，直接带动企业、农户增收；长

顺苹果、紫苏油、茭白获批全国

名特优新农产品，品牌产品绿

色、有机认证数量持续增加；带

动培育国家级农业龙头企业 1

家、省级 8 家、州级 15 家，壮大

品牌经营主体队伍。

借助定点帮扶、粤黔协作平

台，相关企业和产品多次亮相全国

农产品产销大会和贵州省内各类

农特产品展销会，在收获大量订单

的同时，也扩大了品牌知名度。

2025年，通过线上电商+线下展销

相结合，“品长顺”带动农特产品省

外销售额突破2.38亿元，产品销往

北京市、上海市和以广东省为代表

的粤港澳大湾区市场。

从山地粮仓到湾区餐桌

在主体引培和品种改良上，长顺县重点在“引”上做文章。

统一标准、统一标识、统一营销，推动农产品从“论斤卖”向“论质卖、论牌卖”转变。

西部地区输出生态农产品、红色文化资源，粤港澳大湾区输出资本、技术，不再是单向“施舍式”帮扶，而是双向互利共赢。

图为贵州省长顺县山水风光。 夏治斌/摄影


