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秋日的桂北大地，广西壮族自治

区桂林市兴安县界首镇万亩橘园硕

果累累。溶江镇，张雪峰的错峰葡萄

已陆续上市，相较于正季两三块钱一

斤的阳光玫瑰，他的“妮娜皇后”却

能卖到20至30元。华江瑶族乡，邓

建忠的竹制品车间里机器不停，铁

炮签源源下线准备发往海外。兴安

县城，茶商张利锋的门店摆满了“六

垌红1934”茶，今年春茶季从华江收

购的4万斤鲜叶已全部加工完毕，正

发往全国40个销售门店。

2025 年，兴安县地区生产总

值增长 4.2%，四大主导产业总产

值 突 破 42 亿 元 ，全 年 接 待 游 客

1134.8 万 人 次 ，旅 游 总 消 费 达

117.59 亿元。数字背后，是这座桂

北小城依托山水禀赋和红色资

源，把柑橘、葡萄、茶叶、竹制品等

特色产业做成富民支柱的实践。

兴安是湘江战役的主战场之

一，境内保存着全国重点文物保护

单位红军标语楼、县级文物保护单

位衡州会馆和小红军墓，以及老山

界、龙塘江隘口阻击阵地遗址、红

军桥等红色遗迹。长征国家文化

公园（广西段）兴安境内项目已全

面建成开放。这些不可复制的红

色资源，构成了兴安文旅产业的差

异化竞争力。

长征胜利90周年的时间节点，

正在催化兴安红色旅游的一轮集中

建设。

老山界龙潭江景区是其中的重

要载体。该景区2021年开始正式运

营，同年底即获评国家4A级旅游景

区，资源禀赋集“红色历史”与“生态

峡谷”于一体。县红色文化研究会

和景区紧密配合，目前正全力推进

红军文化园扩建工程，核心项目包

括：一座高19.34米的“红军翻越老

山界”标志，高度取自红军经过此地

的年份1934年；一个纪念广场；一段

约600米的红军古道修复；以及红军

形象雕塑群和红星廊、红军亭等配

套设施。

“陆定一当年写下将来要在老

山界上立一块碑的遗愿，一直还没

有实现。”兴安县红色文化研究会

会长、老山界龙潭江景区总顾问邓

昭贵告诉《中国经营报》记者，这个

标志由兴安县红色文化研究会与

景区联合发起，向社会募集资金建

设，目前 100 多万元资金已基本到

位，由天津的一家市政工程公司承

建。到目前为止，整座标志的主体

工程基本完成，“我们要求必须抢

在红军长征胜利 90 周年纪念活动

之前建好”。

邓昭贵告诉记者，景区同时正

在建设一个可容纳120人的红色文

化培训中心，配套数十间住宿房间

和红色食堂，以承接日益增长的红

色教育和研学需求。据邓昭贵介

绍，景区每年接待学生研学1.5万至

3万人，协调接待党建团队90余个，

干部职工参与红色教育年均三四千

人。湖南方面还联合景区成立了全

国文化长征队“老山界支队”，今年

计划在景区范围内举办红军长征研

讨会暨年会，预计百余人参加。

县城方向，另一个重量级红色

项目界首渡江遗址公园已于2026年

2月全面对外开放。据兴安文传中

心介绍，该公园依托界首渡口、红军

堂、红军街等红色遗址，构建了兴安

湘江战役红色新业态的核心展示载

体。公园设置了红章浮桥还原历史

场景，开发穿越浮桥、模拟战场救护

等沉浸式研学课程，上半年已累计

接待研学和党性教育团队79批次，

覆盖青少年近1.6万人。

兴安县 2026 年《政府工作报

告》明确提出，要做大做强红色旅

游，投用《长征·血战湘江》VR全感

沉浸式体验中心，完成红军长征突

破湘江烈士纪念碑园、红军街、166

医院旧址修缮，力争红色研学接待

量突破6万人次，打造全国红色旅游

重要目的地。

一座19.34米高的标志正在矗立

沿着重走红军长征路的研学线

路前行，湘江战役的红色记忆与万

亩橘海的田园风光在界首交相辉

映。界首镇是兴安县柑橘种植第一

大镇，全镇种植面积达7.8万亩，年

产量超 10 万吨。作为“兴安柑橘”

国家地理标志产品核心产区，这块

金字招牌让界首柑橘畅销国内，远

销俄罗斯及东南亚多国。

品种上，当地下了不少功夫。

砂糖橘、南丰蜜桔、沃柑、绵橘、脐

橙、金秋等多个品种科学布局、错峰

上市，有效拉长了鲜果供应周期。

一颗颗金灿灿的果实，鼓起了乡亲

们的钱袋子。

砂糖橘好果每斤能卖到2.8元

以上，精品果突破 3 元。南丰蜜桔

优级果每斤约2.3元，沃柑精品果每

斤2.5至3元。不过，这些价格随市

场行情波动，每年有所不同。

种得好，还得卖得好。桂北水

果交易市场坐落于G322与G241两

条国道交会地带，是辐射桂北四县

的重要水果集散枢纽，日均交易量

超 500 吨，单日交易额突破 200 万

元，旺季交易量可达数千吨。早年

间，这里还是占道经营的马路市场，

环境拥挤、秩序杂乱。近年来，当地

镇党委、政府推动市场完成标准化

升级改造，配备智能地磅计量设备，

完善排水系统，交易环境焕然一新，

果农卖果、客商收货更加便捷高效。

加工端同样在延伸。兴安果多

丰公司引入智能化分拣生产线，运

用光谱技术对柑橘做品质检测，按

大小、甜度精准分级，推动优果优

价。桂林日盛食品有限责任公司深

耕深加工，把柑橘加工成罐头，产品

出口日本、韩国、欧美及东南亚。

《中国经营报》记者了解到，目

前全镇集聚 100 多家水果加工、冷

链物流企业，构建起分选包装、仓储

冷链、精深加工的完整产业体系。

一颗柑橘，就这样串起了种植、分

拣、冷链、出口的全产业链。

柑橘之外，兴安的水果版图还

在延伸。

界首镇往南几十公里的溶江

镇，全镇葡萄种植面积稳定在 8 万

亩，年产量超 16 万吨，产业产值达

16 亿元，获评“全国乡村特色产业

超10亿元镇”。种植大户张雪峰的

150亩山地果园就坐落在这片产区

上，种着巨峰、阳光玫瑰和妮娜皇后

三个品种。正季葡萄集中上市时价

格一路走低，阳光玫瑰跌至两三块

钱一斤，种植户普遍亏损。

张雪峰用20年时间摸索出一套

错峰栽培技术，把采收期拉长到9月

至次年1月，错开价格低谷，其中妮娜

皇后售价在20至30元一斤，远高于

正季均价。2014年，他发起成立错峰

葡萄种植专业合作社，推行“合作

社+基地+农户”模式，到2022年辐

射带动周边群众种植近万亩，传统

管护亩产值约8000元，错峰管护可

达12000至15000元，差距接近1倍。

如今，红色遗址与万亩果园串

珠成链，红色研学、田园观光、果品

产业在兴安深度融合。

万亩果园串起富民路

沿着猫儿山南麓往深处走，

华江瑶族乡坐拥 48.46 万亩有林

面积，森林覆盖率达 94%以上。

这片瑶乡的竹林里，藏着一个独

特的茶产业——六峒茶。

张利锋是福建人，2011 年来

到兴安做茶叶生意，卖铁观音、金

骏眉和普洱。2016年他娶了兴安

媳妇，决定留下来，深入华江寻找

差异化产品。“华江有 25 万亩竹

林，其中15万亩都有野生茶，长在

竹林里面，不用打农药也不用施

肥，比有机茶还高一个等级。”张

利锋告诉记者。

2017 年，张利锋正式开始做

六峒茶，最开始就是两台机器的

小作坊。茶青收购价逐年攀升，

老百姓的叶子价格从最初的一斤

10 块钱涨到了 40 块钱。每个茶

季，高峰期他的加工厂每天收购

1000—2000斤鲜叶，至少200人在

山上采茶。加工环节高峰期有30

名女工在车间帮忙，按小时计酬，

做完即结。他在五六个村委设了

代收点，帮忙收茶叶的人也能赚

到钱。他还和合作社、农户一起

合作，共同打造了一片1000亩的

林下野生六峒茶示范基地。今年

春茶季收购鲜叶约4万斤，平均价

格30元，光鲜叶收购就为当地农

户带来超百万元收入。

今年，张利锋推出了“六垌红

1934”品牌，灵感源自一段红色记

忆。1934 年冬，中央红军翻越老

山界途经华江，在千家寺宿营休

整。当地百姓放下戒备，把挂在

烟囱上的土茶煮好送给红军饮

用，茶渣捞起来还能敷伤口消炎。

“我们想通过一款茶叶作为

载体，传播传承红色文化。”张利

锋说。今年恰逢长征胜利 90 周

年，“六垌红 1934”系列在销售中

的占比明显提升，目前产品通过

全国40个销售门店分销。

华江瑶族乡宣传委员张强介

绍，六峒茶产业已覆盖华江全乡，

现有规模以上制茶企业4家、制茶

作坊50余家，年产值达2000万元

以上。六峒茶的制作技艺已入选

桂林市非物质文化遗产代表性项

目名录，产品在东盟博览会野生

茶比赛、国际鼎承茶王赛等赛事

上屡获殊荣。

依托于当地的自然资源禀

赋，如今的华江老百姓一年到头

都有钱赚。每年的 3 月到 6 月是

采茶季，上山摘茶叶卖给加工厂，

一个人一天能赚 200 多块钱。7

月到10月是旅游旺季，猫儿山景

区 2025 年暑期接待量同比增长

70%，农户在家门口经营农家乐，

同仁村龙塘寨的龙泉山庄靠山

泉养“瘦身鱼”和经营农家乐年

收入超20万元，同村的有树民宿

由返乡大学生投资建成，年营收

突破300万元。竹子则是常年产

生收入，4年一轮伐，平时只需冬

季管护。

张利锋打趣，当地茶叶不值

钱的年代靠卖竹子，竹子价格跌

了又赶上野生茶值钱，“一年到晚

都有钱可以赚”。

竹林深处茶飘香

老山界下的新长征 广西兴安红色旅游跑出“红+绿”加速度
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1934 年 12 月，中央红

军在湘江战役后转战广西

壮族自治区桂林市兴安县

华江瑶族乡，翻越长征途中

第一座高山老山界，踏上了

通往革命新生的道路。陆

定一在《老山界》中写道：

“将来要在这里立个纪念

碑，写上某年某月某日，红

军北上抗日，路过此处。”

90 多年后，这个愿望

正在逐渐变成现实。

2026 年，红军长征胜

利 90 周年。兴安县正以

这片红色热土为支点，撬

动一场覆盖全域的文旅产

业升级。界首渡江遗址公

园全面开放，老山界龙潭

江景区红军文化园加紧建

设，VR沉浸式体验中心投

入使用，民宿、农家乐等餐

饮旅游休闲业态加速铺

开。一条“红色引领、绿色

赋能、产业融合”的县域旅

游发展路径正在桂北山区

逐渐成型。

据兴安县 2026 年《政

府工作报告》披露，2025年

全年兴安接待游客1134.8

万人次，实现旅游总消费

117.59 亿元，同比分别增

长 11.32%和 13.63%，获评

“2025 中国县域旅游发展

潜力百强县”。其中，红色

旅游接待游客同比增长

12.52%，增速跑赢大盘。

与茶产业比邻而生的，是华

江的毛竹加工业。

全乡23万亩毛竹，年采伐量

500万条以上，60余家加工企业吸纳

本地就业2300余人，年产值超2亿

元。20世纪90年代砍一根竹子能

净赚10块钱，不少农户靠竹子富了

一回。后来竹价大跌，砍一根毛竹

装车只有12块钱，人工费就要5到9

块钱，高山上的竹子甚至不值得砍。

好在竹制品精加工撑住了

产业。

华福竹业的邓建忠从1994年

就开始做竹制品，厂里五六十名

工人，厂房面积 7000 多平方米。

他的厂子主要生产铁炮签、冰糖

葫芦签、卡通签、咖啡搅拌棒等产

品，出口中东、以色列、日本等

地。尽管一根仅售1至5分，但华

江生产的铁炮签或已占据全球六

成以上市场份额。

早年没有现成设备，邓建忠

和几个同行去外地考察，找搞机

械的人一起开发专用设备。“原来

做一道铁炮签出来要七个工序、

七个人，机器改完以后一个人就

能完成。”邓建忠告诉记者，铁炮

签在大桂林的市场占有率预计在

百分之七八十。

除了传统产品外，车间里1米

长网红烧烤签、心形爱心签、文创雪

糕片等50余种新品琳琅满目，凭借

持续创新，企业年产值突破千万元。

不过，受国际局势影响，邓建

忠称，近年来的出口量下降了

40%到 50%。他更焦虑的是行业

升级，如今国外客户对无尘车间、

食品级标准的要求越来越高，但

土地审批难、项目资金申报滞后

等问题制约着企业扩建。

“我们竹制品行业对环保非

常重视，污水基本都回收了，锅炉

也改了生物颗粒燃料。”邓建忠

说，“只要给政策，把厂房条件改

善起来，订单能接住。”全县竹制

品企业近年来陆续将燃煤锅炉更

换为空气能加热设备，80台锅炉

改造一次投入就近400万元，急需

项目资金扶持。

目前，兴安全县共有88家竹

制品加工厂，全产业链年产值达5

亿元，产品涵盖 40 余种，远销中

东、日本、韩国、东南亚及欧美市

场，在2025年东博会上成功签下

30亿元产业大单。当地群众编了

一句顺口溜：“毛竹空空，赚钱轻

松；身在竹山，一世不穷。”

柑橘和葡萄撑起兴安的水果

经济，六峒茶和竹制品让华江的

绿水青山变成了金山银山。几个

乡镇、几样特色产物，拼出了兴安

乡村振兴的底色。

90 多年前，红军在湘江两岸

浴血突围，翻越老山界继续长

征。如今，这片红色热土上的果

农、茶商、竹匠们，各凭一技之长，

把桂北山水间的资源禀赋做成了

实打实的富民产业。

小竹签闯出大市场

红色旅游的价值，最终要体现

在对地方经济的拉动上。

华江瑶族乡的变化是一个缩

影。这个人口约1.8万人的少数民

族乡镇，近年来确立了“历史红色+

生态绿色+瑶乡原色”三色融合发

展思路，将辖区纳入长征国家文化

公园廊道建设总体规划，串联打造

出“千祥—同仁—高寨”红色旅游

精品线路。龙塘寨以红军、红枫、

红豆杉、虹鳟鱼“四红”文化为载

体，获评“全国乡村旅游重点村”和

“广西民族特色村寨”。瑶族反面

刺绣（自治区级非遗）、瑶歌瑶舞等

民俗资源也被整合进旅游场景，形

成了“一首歌、一台戏、一桌菜”的

文化品牌。

龙潭江景区的带动效应尤为

直观。据邓昭贵介绍，景区运营以

来，周边村庄农家乐已发展到近

100家，“特别是离景区最近的龙塘

寨，现在每家每户都在搞农家乐和

民宿，基本上吃上了旅游饭”。

民宿经济也在这片山水间生

长。华江溪溪相遇民宿老板涂涂

告诉记者，她的民宿2025年5月开

业，设有12间客房，雇用周边村民

约 12 人，月薪 4000 多元。不少北

京、上海、杭州等一、二线城市的游

客通过小红书这些平台慕名而来，

在暑假期间，她的民宿始终处于满

房状态。

产业融合层面，兴安县正在探

索多种路径。记者了解到，界首渡

江遗址公园内设立了“湘渡好物”

线上小程序和线下售卖区，推广湘

江战役主题文创和本地农特产品；

华江六峒茶打出“六垌红 1934”品

牌，将红色文化底蕴与地方特色产

业结合。

此外，老山界龙潭江景区成功

引进重庆一家文旅投资公司合作

开发溪降项目，并规划生态蹦极、

飞拉达、漂流等户外体验业态，以

弥补红色旅游“参观有余、体验不

足”的短板。邓昭贵透露，景区还

在意向洽谈温泉康养、低空旅游、

探秘鸡公顶（索道）等招商项目，试

图打通冬季旅游的淡季瓶颈。

按照华江瑶族乡的定位，其发

展侧重于深挖漓江源生态优势与

猫儿山文旅资源，重点发展高端民

宿、康养度假、亲水休闲、森林户外

运动等业态，打造高品质康养休闲

旅游目的地。

红色旅游怎样带动一个乡

在快速发展的同时，兴安红色

旅游也面临不少现实挑战。

据兴安县文传中心方面介绍，

当前存在的主要问题包括：业态层

次较为单一，缺少红色实景微演

艺、剧本研学等年轻化体验产品；

夜间文旅业态基本空白，游客多为

半日打卡，难以形成过夜经济；研

学配套硬件不足，缺少专用教室和

体验场地；数字化建设投入有限，

VR 体验和线上展厅更新迭代滞

后；市场化运营程度偏低，商业业

态布局不足。

资金同样是制约因素。邓昭

贵坦言，老山界红色设施建设困难

重重，资金筹措主要靠社会募集。

景区规划的温泉康养、探秘鸡公

顶、低空旅游等大型招商项目，单

个投资额在数千万元至近亿元，远

非景区自身能够承担，必须走引进

社会力量合作的路子。与此同时，

尽管华江旅游公路二期工程设计

已完成，但因多种原因，相关项目

暂被叫停，通达条件的改善仍需等

待政策窗口。

此外，红色资源的“正本清源”

问题也引起从业者关注。邓昭贵

提到，周边一些地方为发展旅游，

“这个地方也说是老山界，那个地

方也说是老山界，会显得比较混

乱”。他认为，中央红军翻越老山

界的路线是非常明确的，革命历

史、红色历史不可改变，应当以红

军中央纵队走过的路线为正宗老

山界红军路。

尽管挑战不少，但兴安红色旅

游的底牌依然扎实。红色资源和

生态资源的“双重不可复制性”构

成了当地的独特优势。正如邓昭

贵所说：“红军中央纵队走过的历

史，哪里能找到第二个？龙潭江大

峡谷的自然景观，你再多钱也造不

出来。”

如今，长征胜利 90 周年的时

间节点，也在形成强大的政策势

能和社会关注度。兴安县《政府

工作报告》提出，2026 年力争全年

接待游客总人数和旅游总收入均

增长 8%以上，红色研学接待量突

破6万人次。

年轻景区的成长烦恼

华福竹业工厂，工人正在作业。 卢志坤/摄影


